Valtuustoaloite: limasto- ja ymparistohaitallisesta mainonnasta
vapaa kaupunkitila

Ylikuluttaminen on yksi suurimmista ilmastonmuutoksen etenemisen ja luonnon
kdyhtymisen syista. Suomalaisten ylikulutuspaiva on tana vuonna jo torstaina
31.3.2022. Suomalaisten ylikulutuspaiva tarkoittaa sita paivamaaraa, jolloin suomalaiset
ovat kuluttaneet laskennallisesti osansa maapallon luonnonvaroista.

Kun kansakunnat, yritykset ja kotitaloudet velkaantuvat ekologisesti yha syvemmin, ne
lopulta romahtavat. Luonnonvarojen ylikulutus ja ilmastonmuutos kiihdyttavat toisiaan
luoden hyvin uhkaavan tulevaisuushorisontin. Naiden uhkakuvien ratkaiseminen ja
tulevaisuuden turvaaminen tulevillekin sukupolville on viela kuitenkin mahdollista. Siita
poliittisilla paattajilla on vastuu ja siind onnistumiseksi myos kulutuskulttuuria on
muutettava.

Joensuun kaupunki on sitoutunut ilmastokriisin vastaiseen taisteluun seka edistamaan
kestavaa kehitysta. Aidosti hiilineutraali ja pian sen jalkeen hiilinegatiivinen Joensuu
sekd kestavan kehityksen toteutuminen ei ole kuitenkaan mahdollista ilman
ylikulutustaloudesta siirtymista kestavaan, ekososiaalista hyvinvointia luovaan
kiertotalouteen. Kestava kulutus onkin yksi Joensuun ilmasto-ohjelman teemoista ja
Joensuun kaupungin tulisi kannustaa asukkaita kuluttamaan kestavammin my6s muilta
osin kuin ruokahavikin ja jatteiden suhteen. Siksi Joensuun kaupungin tulisi alkaa
rajoittamaan Joensuun kaupungin vuokraamilla ulkomainontapaikoilla tapahtuvaa
ilmasto- ja ympéaristdhaitallisten tuotteiden mainontaa sekd markkinointia. Tekojemme
tulisi vastata sitoumuksiamme téysin, ei vain osittain. limasto- ja ymparistdhaitallinen
mainonta on strategisten arvojemme seka tavoitteidemme vastaista.

Teot menettdvat merkitystaan, kun kaupunki samanaikaisesti vuokraa
ulkomainontapaikkoja markkinoinnille, jolla pyritéaan lisaamaan ilmasto- ja
ympéristohaitallisten tuotteiden ja palveluiden kuluttamista. Nain kaupunki hyvaksyy
kuluttajavalintojen voimakkaan ohjaamisen ilmastolle ja ymparistélle haitallisen
kuluttamisen suuntaan. Joensuun kaupungin tulee tehda ilmastotekoja myds
kaupunkilaisten kulutuskayttaytymisen osalta seka tukea heité kulutusperaisten
paastojen vahentamiseksi. Kaupunki ei voi pakottaa kaupunkilaisia kuluttamaan
ilmastoystavallisella tavalla, mutta olisi vastuuullista lopettaa kaupunkilaisten
ohjaaminen ilmastohaitallisten tuotteiden, kuten lentomatkailun, lihatuotteiden ja
suoraan fossiiliteollisuuteen liittyvien tuotteiden, kuluttamiseen. Jotta
kulutuskayttaytyminen muuttuisi, on kaupungin tehtava kansalaisten
ilmastoystavallisista valinnoista helppoja. On selvaa, etta jatkuva ilmastohaitallisten
tuotteiden ja palveluiden mainostaminen ulkomainonnalla on omiaan heikentamaan
kuluttajien mahdollisuuksia tehda ilmastoystavallisia valintoja. Kuluttajavalintojen
vahentaminen pelkalla valistuksella on vain paikoin tehokasta, etenkin, jos samaan
aikaan kuluttajille syctetaan toisenlaista viestia.



Kaupungin ei tule edistd3 mainospaikoillaan markkinointia, joka houkuttelee
iimastohaitallisten tuotteiden yha kasvavaan kulutukseen. Samoin olisi tarkeaa
tarkastella, kuinka paljon Joensuun kaupungin tiloja on ylipaataan kaytettava
mainostamiseen. Ulkomainonta on erityisen ongelmallista siksi, ettd joensuulainen ei voi
valttya nakemasta ulkomainontaa. Julkisten tilojen tulisi olla vapaita kaikesta sellaisesta
sisallosta, joka aktiivisesti ohjaa kaupunkilaisia ilmastolle haitallisiin toimiin.
Ulkomainontalaitteille on asetettu ulkonadllisiz ja teknisia standardeja. Lisaksi osa
kaupungista on jo nyt rajattu mainonnan ulkopuolelle (esimerkiksi arvokkaat
rakennukset ja hautausmaat). Mainontaa myos yleisell tasolla rajaavat jo talla hetkella
tietyt eettiset periaatteet. limasto- ja ymparist6haitallisuus on perusteltu kriteeri
mainonnan rajoittamiseen Joensuun kaupungin vuokraamilla mainospaikoilla.

Joensuun kaupungin tulisi liittya esimerkilla johtavien tulevaisuuskaupunkien joukkoon.
Joulukuussa 2020 Amsterdamin valtuusto hyvaksyi mietinnon, jossa paatettiin selvittaa
lentomatkailun ja fossiiliteollisuuden mainonnan rajoittamista kaupungissa.
Ulkomainonnan sisall6llisia rajoituksia on asetettu lisdksi muun muassa Pariisissa ja
ulkomainonta on kielletty kokonaan esimerkiksi Sao Paolossa. Suomessa Helsingin
kaupunki on paattanyt huomioida ulkomainontaa koskevissa kilpailutuksissaan
ulkomainonnan ympéristénakékohdat ja kannustaa siten mainoslaiteyrityksia tekemaan
ympéristdystavallisempia valintoja. Liséksi Tampereen kaupungilla on kaynnistetty
selvitys ilmastohaitallisen mainonnan kieltdmiseksi valtuustoaloitteen pohjalta.

Joensuun kaupungin tulisi muuttaa ulkomainosyritysten kanssa tekemaansa
vuokrasopimusta siten, ettd sopimusehdot kieltavat mainospaikkojen kayttamisen
ilmastohaitalliseen ulkomainontaan. Sama muutos tulisi tehda kaikkien Joensuun
kaupungin maaraysvallassa olevien organisaatioiden vuokrasopimuksiin, mikali nama
vuokraavat tilaa ulkomainosyhtidille. Asiaa tulee edistda myds niissé yhteyksissa, joissa
kaupunki vaikuttaa ja joissa ulkomainontaa on sijoitettuna.

Me allekirjoittaneet valtuutetut esitimme, ettd Joensuun kaupunki selvittaa
keinot ilmasto- ja ymparistohaitallisen ulkomainonnan kieltdmiseksi Joensuussa.

Joensuussa 28.3.2022
Sahlgpuchse imuithval
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