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Talouden ja toiminnan tilasta seka talousennusteesta raportoidaan talousarvion 2025
taytantddénpano-ohjeiden ja talouspalvelujen antamien tarkempien ohjeiden mukaan
omistajaohjausjaostolle seka lauta- ja johtokunnille kuukausittain. Ensimmainen raportti
lautakunnille laaditaan helmikuun lopun tilanteesta.

Osavuosikatsauksissa raportoidaan kuukausittaisen seurannan tavoin talouden ja
toiminnan toteutumisesta seka tulosennusteesta. Taman ohella raportoidaan
toiminnallisten tavoitteiden ja taloudellisten ja maarallisten tavoitteiden toteutumisesta.
Osavuosikatsaukset laaditaan maalis-, heina- ja syyskuun lopun tilanteista.
Osavuosikatsauksiin kirjataan lisaksi toimialoittain riskienhallinnasta lyhyesti toteutuneen
toiminnan ja talouden ajankohtaiset riskit ja muut havainnot riskeihin liittyen. Lisaksi
osavuosikatsausten yhteydessa tulee raportoida myds talouden sopeutustoimien
toteutuksesta.

Osalllisuus- ja vetovoimapalvelujen talouden arvioidaan toteutuvan talousarvion
mukaisina. Liitteissa esitetyssa osavuosikatsauksessa on esitetty talouden toteutuman
lisdksi keskeiset alkuvuoden toimenpiteet seka arvioitu toiminnallisten tavoitteiden
toteutumista.

Lautakunnan alaisen toiminnan ja talouden ajankohtaiset riskit ja muut havainnot
riskeihin liittyen

Talouden ja toiminnan osalta ei merkittavia huomioita tai muutoksia. Lautakunnan
alaisten toiminnallisten tavoitteiden arvioidaan toteutuvan talousarvion mukaisesti.

Osallisuus- ja vetovoimalautakunnan alaista toimintaa sopeutetaan kuluvana vuonna
kohtaamispaikkoihin kohdistuen 36 000 euroa, edustustiloihin kohdentuen 20 000 euroa
ja tapahtumakaluston vuokraukseen kohdentuen 12 000 euroa. Sopeutustoimet ovat
toteutumassa suunnitelman mukaisesti pois lukien tapahtumakaluston vuokraus, jossa
neuvotellaan kaluston siirrosta Joensuun Virta Oy:lle. TAman lisdksi myydaan yksittaisia
kaluston osia eri toimijoille. Mikali neuvottelutulokseen paastaan laaditaan Joensuun
Virta Oy:n kanssa monivuotinen maksusuunnitelma, jolloin kaluston myynnista koituva
tulo jakautuu tuleville vuosille.

Palvelupisteet

Uusi pitajapalvelupistemalli kaynnistettiin tammikuun alussa. Osa palveluista on
saatavilla pitajien Kirjastoista kirjastojen aukioloaikoina ja osaa palveluista tarjotaan
yhteisdkoordinaattorien toimesta kirjastoilla tai muissa kaupungin tiloissa. Tammi-
maaliskuussa yhteisdkoordinaattorit jalkautuivat Enon, Kiihtelysvaaran, Pyhaselan ja
Tuupovaaran pitajien Kirjastoille ja liikuntapaikkoihin 48 kertaa ja heidan kanssaan asioi
yhteensa 257 asiakasta.

Carelicumin uudistettu palvelupiste aloitti toimintansa vuoden alusta. Carelicumin
Joensuun kaupungin palvelupisteella asioi tammi-maaliskuussa 6336 asiakasta.



Jarjestoyhteistyd

Rantakylassa, sekd Enon ja Kiihtelysvaaran pitdjissa jarjestettiin tammi-helmikuussa
jarjestdétapaamiset, joissa oli paikalla yhteensa 49 osallistujaa. INNO Pohjois-Karjala -
hankkeessa pilotoitiin Pitajien pydreat pdydat -innovointitydpajoja, joista ensimmainen
jarjestettiin maaliskuussa Kiihtelysvaarassa. Kaupungin jarjestdmien tapaamisten lisaksi
osallistuttiin jarjestdjen asukastilaisuuksiin eri puolilla Joensuuta.

Osallisuuden edistaminen

Asukasosallisuuden yleisavustusta mydnnettiin helmikuussa 139 580 euroa ja
avustussumma jakaantui 73 eri yhdistykselle. Pienavustusta uuden ja kokeilevan
toiminnan kehittamiseen maaseudulle myonnettiin 20 970 euroa kymmenelle eri
hankkeelle.

Joensuun kaupungin pitgjien kaikille avoimet asukasillat jarjestettiin maaliskuussa
Kiihtelysvaarassa ja Enossa. Liikkumisohjelmatydn kaynnistymisesta seka pitajien
palvelupistemallin kokemuksista keskustelemaan kokoontui Kiihtelysvaarassa 18
asukasta ja Enossa 13 asukasta.

Viestinta

Tammi-maaliskuussa lahetettiin 87 tiedotetta, joilla oli 23,48 tuhatta vastaanottajaa ja
6,66 tuhatta avaajaa. Tiedotteiden tavoitettavuus oli 166,52 miljoonaa. Viestinnassa
aloitti TE-uudistuksen myo6ta 1.1.2025 kaksi viestintasuunnittelijaa ja kaynnistettiin
Pohjois-Karjalan tydllisyysalueen sisdinen ja ulkoinen viestinta. Tyollisyysalueen
kuntakierrokset kaytiin. Verkkosivu-uudistuksen tydpajat pidettiin KnowlT Experiencen
kanssa ja suunnittelu kaynnistyi. Sisallén paivittdmisen ohjeet luotiin. Edunvalvonnan
viestintaa kehitettiin. Viestintasuunnittelija Jatta Rautaselle myénnettiin kahden vuoden
tydvapaa. Sijaistukseen kaynnistettiin sisdinen haku ja haastattelujen jalkeen tydhon
valittiin Henna Palovaara ja Topi Hyyrynen molemmat 50 % tydajalla.

Tapahtumat

Kaupunginhallitus solmi 13 tapahtumajarjestajan kanssa suurtapahtumakumppanuuden
helmikuussa. Pientapahtumatukea ja Torien Timantti tapahtumatukea myénnettiin
yhteensa 26 eri tapahtumalle yhteensa 47 650 euron edesta. Talvikaudelle aktivoitiin
yhteensa 11 tapahtumaa. Kaiken kaikkiaan alkuvuoden aikana varmistettiin Joensuun
12 uutta tapahtumaa. Lisaksi valmisteltiin kokousten, kongressien ja suurtapahtumien
edistamiseksi kehittdmishanketta yhteistydssa Business Joensuun ja Ita&-Suomen
Yliopiston kanssa. Tapahtumien kehittamisty6ta tehtiin suunnittelemalla Gymnaestrada
—tapahtuman jarjestelyja vuodelle 2026, jarjestettiin tydpaja opiskelijoiden lukuvuoden
avaustapahtuman StudentBlastin jarjestamiseksi syyskuussa 2025 ja valmisteltiin
Snowcrossin MM-osakilpailujen, kansainvalisten voimamieskisojen sekd muiden
talvilomaviikkojen talvitapahtumien olosuhteita. Talvilomaviikolla Lumipuistossa vieraili
2097 kavijaa. Lisaksi osallistuttiin Tapahtumateollisuus NYT —toimialaseminaariin
Espoossa. Maaliskuussa Lappeenrannan, Imatran, Kajaanin, Mikkelin ja Savonlinnan
tapahtumapalvelut kokoustivat Joensuussa.

Matkailu ja markkinointi

Maaliskuun loppuun mennessa Joensuun ensimmaiseen matkailijatutkimukseen on
keratty 1095 vastausta. Talvikaupungin markkinointia tehtiin sosiaalisessa mediassa,



radiossa ja Sanoma Media Oy:n tarjoamissa kanavissa. Talvimatkailijan etuja ladattiin
607 kappaletta. Talvimatkailijan etuihin rekisterdityminen aloitettiin 20 754 kertaa.
Matkailijan etujen sosiaalisen median markkinointi kerasi 297 612 katselukertaa.
Sanoma Media Finlandin kanavissa tehty kampanjointi kerasi 955 276
nayttokertaa/katselukertaa. Botanian kavijamaarat kasvoivat kaupungin yhteistydn
my6td 89,6 prosenttia. Tammikuussa osallistuttiin valtakunnallisille matkamessuille
mainostamaan talvikaupunkia ja sen etuja. Kaupungin markkinoinnin osalta toteutettiin
Duudsoneiden Jarpin kanssa talvikaupungin testauskampanja, joka kerasi 661 352
katselukertaa ja samalla avattiin avoin haku uudelle Joensuun testaajalle. Hakemuksia
saatiin 127 kappaletta. Maaliskuussa jalkauduttiin Helsingin Messukeskukseen
Kongressimessuille markkinoimaan Joensuusta ja yhteistydavauksia saatiin yhteensa
139 kappaletta. Innokaupunki Joensuu —hankkeessa kaynnistettiin uusien ura- ja
muuttajatarinoiden suunnittelu, tehtiin metsakaupungin kaupunkikierros Joensuun
Matkailuoppaiden kanssa, aloitettiin muuttajakirjeen uudistamisen suunnittelu ja tehtiin
metsan seka valon kaupungin sosiaalisen median kampanja. Muuttoagentin palvelua
tuotiin esille Festarikaverikilpailussa Lunta llosaaressa —festivaalin kanssa. Kisaan
ilmoittautui mukaan 52 festarivierasta Lunta llosaaressa —festivaaliin, jonne
muuttoagentti jarjesti myds uusien joensuulaisten vierailun.
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