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Tahan mennessa tapahtunut

Téahan mennessa tapahtunut: Rookie on haastatellut neljan (4) yrityksen henkilostépaallikot
(tai vast.] liittyen julkisen lilkenteen kayttdmiseen tydmatkaliikenteessa seka
tyésuhdematkoihin. Vastaukset eivat yllattaneet: isoin osa tydntekijdista taittaa matkansa
omalla autolla, ja julkisia ei kdayteta koska aikataulujen ei katsota sopivan ty®aikoihin tai
pysakkien sijainti ei ole optimaalinen.

Otanta oli toki pieni, mutta vastausten sisaltd tuskin eroaisi suuresti vaikka vastaajia olisi
ollut enemmankin.

Kaksi asiaa tasta voidaan markkinointikampanjaa suunniteltaessa panna vihkon kulmaan:
1. Hyvinkin totta voi olla, ettd pysakit tai aikataulut eivat tosiasiallisesti sovellu.

2. Toisaalta em. mielikuvia voi selittad myd&skin niin, etta ihmisten tiedot aikatauluista
ovat vajavaisia.

Naista vain jalkimmaiseen voimme viestinnalla vaikuttaa. Tehtavaksi jaa siis yleisen
tietouden lisddminen

1. etuuden kayttdémahdollisuudesta julkisessa joukkoliikenteessa
2. linjoista ja aikatauluista tiedottaminen ylipaansa.

Naista kahdesta karjesta lahtisimme kampanjaa rakentamaan. Seuraavalla sivulla
ehdotuksemme konseptiksi, jatkokeskustelua / tyopajatydstda varten.
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Konseptiehdotus:
?Kaupungin suurin tyésuhdeauto”

Kampanjan sisallét luodaan tukemaan tyématkojen ja joukkoliikenteen naittamista
ajatuksena toisiinsa.

Verkkosivulla kerrotaan kaikki. Tuodaan esille mahdollisuutta tyésuhdematkoihin, ja
kerrataan julkisen liikenteen kayttamisen edut seka matkustajalle etta yhteiskunnalle ja
ympdristélle, linkataan aikataulutietoihin ja niin edelleen.

Mainonnassa on heratettava huomio, ja siksi siihen esittaisimme otsikon mukaista slogania.
Ohessa myds mallikuva ajatuksesta. Digimainonnan teksteissa ja muissa sisalldissa tuodaan
toki asiaa esille tietopohjaisemmin, mutta visuaalisesti huomnio heratetaan raflaavammalla
retoriikalla.

Tyopaikoille (valitut) koostetaan materiaalit, jotka on tarkoitettu laitettavaksi esille
ilmoitustauluille tai taukotiloihin. Materiaaleissa esitetaan selkeasti ko. yrityksen ldheiset
pysakit ja aikataulut — tama vaatii yrityksia valittaessa hieman kasityéta, mutta lienee
toteutettavissa esim. alueisiin jakamalla.

Materiaalit Iahetetaan henkiléstdasioista vastaavalle taholle, ja saatekirjeessa kerrotaan
hénelle kampanjan tavoitteista (tydsuhdematkat).

MEDIAT

1. Verkkosivu, (kampanjan laskeutumissivu), jonne markkinoinnista ohjataan. Tanne kaikki
tieto tydsuhdematkoista ja linkit aikatauluihin yms.

2. Digitaalinen kampanjointi sosiaalisessa mediassa (Meta, Google). Karkena "tiesitko, etta
joukkoliikennevalineisiin on saatavilla tyésuhdematkoja. (tms.)”

3. Materiaalit suuremmille tyopaikoille (juliste, esite, yms.). Naissa karkena
a) tyésuhdematkan mahdollisuus
b) ko. yrityksen pysdkit ja aikataulut

KAUPUNGIN
TYOSUHDEAUTO.

Tiesitko, etta julkiseen liikenteeseen
on saatavilla tyosuhdematkoja?

LUE LISAA: www.landaéri.fi
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