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Selostus

Outokummun perussuomalaisten valtuustoryhma ym. on jattanyt
hallintosaannon mukaisessa jarjestyksessa 8.6.2026 kaupunginvaltuustolle
liitteend olevan aloitteen. Aloitteessa esitetdan Vanhan Kaivoksen
markkinoinnin parantamista valtateiden g ja 23 varteen asetetuin banderollein
seka "keskustan tuntumaan” asetetuin kartta/info opastein, joita ndytettaisiin
my0s kaupungin infondytailla.

Perinteisen tienvarsimainonnan merkitys on muuttunut digitaalisen
markkinoinnin kehityksen myo6ta. Tienvarsimainontaa kaytetaan kuitenkin
edelleen ja Outokummun matkailukohteisiin [6ytyy virallisia kohdeopasteita
(ruskeapohjainen matkailuopaste ja sinipohjainen yleisopaste) valtatie
yhdeksalta. Kyseisen valtatien varrella kaupungilla oli vuosituhannen vaihteessa
my0s erilliset mainokset seka on edelleen kaupungin yllapitama pyloni.

Tienvarsimainosten etuna on jatkuva nakyvyys vuorokauden ympari seka
kyseisella hetkella liikkuvien matkailijoiden tavoittaminen spontaanin
pysahdyksen aikaansaamiseksi. Toisaalta tienvarsimainonnan tarkka
kohdentaminen on mahdotonta ja sen todellisen vaikuttavuuden mittaaminen
on kdytanndssa mahdotonta. Digitaalinen markkinointi mahdollistaa
joustavamman budjetoinnin ja alhaisemman aloituskynnyksen. Sen keskeisena
etuna on kyky kohdentaa viestintaa tarkasti halutuille kohderyhmille idn,
sijainnin ja kiinnostuksen kohteiden mukaan jo matkan suunnitteluvaiheessa,
minka lisaksi tulokset ovat tarkasti mitattavissa ndyttojen ja klikkausten
muodossa. Todellisen vaikuttavuuden eli lisaantyneiden matkailijoiden maaran
mittaaminen on kuitenkin vaikeaa myos digitaalisessa markkinoinnissa.
Digitaalinen markkinointi vaatii jatkuvia henkilostoresursseja ja osaamista
sisdllontuotannossa, eika se tavoita samalla tavalla alueen |3pi ajavia
ohikulkijoita ilman aktiivista laitekayttoa. Kaupunki tekee kuitenkin jo talla
hetkella aktiivista some-markkinointia Vanhasta Kaivoksesta ja kaupungin
muista matkailukohteista.

Valtion yllapitamien yleisten teiden varsille sijoitettavien tienvarsimainosten
sijoittamisesta ja koosta paattaa Lupa- ja valvontavirasto. Luvan hinta noin 500
euroa per mainos. Lupaprosessissa lupa- ja valvontavirasto arvioi maantielain
rajoitukset maantien suoja-alueella seka lilkenneturvallisuusvaatimukset, jotka
maarittelevat mainosten sijoittelua ja nakyvyytta.

Tienvarsimainos vaatii kertaluonteisen investoinnin rakenteisiin ja
materiaaleihin. Toimittajan hinta-arvio yhdestd perinteisesta
tienvarsimainoksesta asennettuna on 15 000—20 000 euroa 8 m x 3 m taululle,
jonka kalvolle annetaan 7 vuoden takuu. Oletus on, ettd mainos vaatisi erillisen
jalustan eli sopivaa esim. jonkun rakennuksen vanhaa seinda ei ole kdytettavissa.
Jos mainos halutaan ndkyvan hyvin myods pimedna aikana, valaistuksen
rakentaminen maksaa arviolta noin 2 ooo euroa. Jos kohteeseen vaaditaan
maakaapelointi, sen hinta on 20-50 euroa per metri seka kertaluonteinen
kytkentamaksu. Kertainvestoinnin lisdksi materiaalien vanheneminen seka
mahdollinen ilkivalta tuottavat yllapitokustannuksia. Jos mainos on valaistu,
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sahkdenergian hinnaksi nykyisilla led-lampuilla jaa muutamia kymmenia euroja
vuodessa, taman lisaksi tulee siirtomaksu. Jos kohteesta pitaa poistaa
talviaikaan huurretta tai jaata, siita ei varsinaisesti aiheudu lisakustannuksia
mutta vaatii tyoaikaa.

Jos tienvarsimainoksia sijoitettaisiin valtatielle g Kuopiosta ja Joensuusta pain
tultaessa Outokumpuun seka valtatielle 23 Varkaudesta ja Joensuusta pain
tultaessa ennen Poytalahden tien risteystd, kokonaiskustannus neljalle
perinteiselle tienvarsimainokselle olisi noin 62 000—100 000 euroa. Jos
mainoksen toteutuksen led-naytolla saataisiin lupa, hintaa tulisi lisda noin

20 000—35 000 euroa per mainos eli neljdlle mainokselle lisahinta olisi noin

80 000—140 000 euroa.

Valtateiden varsilla on myds tienvarsimainoksille valmista mainostilaa tarjoavia
yrityksia. Niiden tarjoaman mainostilan hintoja ja sopimusehtoja ei tassa
yhteydessa ole selvitetty. Niita ei mydskaan ole kattavasti edelld kuvatuissa
sijainneissa. Yksi vaihtoehto olisi tehda tienvarsimainokset taysin kaupungin
omana tyona esim. valmennusymparistd Kuparissa, mutta laadukkaan ja
kestavan lopputuloksen aikaansaaminen olisi teknisesti kaytannossa
mahdotonta.

Kaupungin vuoden 2026 talousarvion investointiosassa ei ole varattu rahoitusta
ko. tienvarsimainoksiin. Suunnitteluvuosien 2027 investointien nettosumma on
2,3 milj. euroa ja vuoden 2028 yhteensa 2,5 milj. euroa eli ne ylittavat jo nyt
kaupunginvaltuuston hyvaksyman strategian mukaisen 2 milj. euron katon.
Tulevien vuosien investointeja tulisi siten karsia ja uusiin investointiesityksiin on
suhtauduttava kriittisesti, jotta kaupungin velkataakkaa saadaan kestavasti
kevennettya.

Ei

Kaupunkipalvelujen johtaja

Kaupunkipalvelujen johtaja Jukka Orenius, puh. 044 7559 240.
Kaupunginjohtaja

Kaupunginhallitus paattaa antaa edella kerrotun vastauksena aloitteeseen ja
toimittaa sen edelleen kaupunginvaltuustolle.

Kaupunginjohtajan ehdotus hyvaksyttiin yksimielisesti.




